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План лекции

01
02
03
04

Типологизация информации. Терминология

Потребители информации. Цели использования 
информации

Источники информации. Их классификация

Тренд цифровизации в АПК
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Типологизация информации, используемой для 
анализа рынков АПК

Оперативная Стратегическая

измерения
По возможности Количественная Качественная

Абсолютные  
данные

Относительные  
данные

Средние 
величины

Ретроспективная Текущая Прогнозная

Внутренняя ВнешняяПо месту  
сбора

По форме  
планирования

По периоду  
охвата

По источнику  
данных Первичная Вторичная

Типологизация информации Потребители информации Источники информации Цифровизация АПК
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§ Баланс рынка
§ Объем производства
§ Посевные площади
§ Объем импорта
§ Объем экспорта
§ Запасы

Абсолютные  
данные

§ Динамика производства
§ Страновая структура  
импорта/экспорта

§ Рыночная доля
§ Индекс цен/инфляция

Относительны
е  данные

§ Урожайность
§ Средняя цена
§ Средний размер поставки

Средние 
величины

Типологизация информации, используемой для 
анализа рынков АПК
Примеры показателей в анализе рынков

Типологизация информации Потребители информации Источники информации Цифровизация АПК
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Государство

• Семена
• Удобрения
• Оборудование и техника

Средства производства

Потребитель

Международные
институты

Дистрибьюция
• Транспор  
тировка

• Сбыт и
хранение

Ритейл

Переработка
• Производство ингредиентов
• Производство продуктов питания

Агрегирование
• Трейдинг
• Хранение
• Транспортировка

• Растениеводство
• Животноводство

Сельское хоз-во

Типологизация информации Потребители информации Источники информации

Потребители информации о рынках АПК
Цифровизация АПК

5



Глобальные бесплатные агрегаторы (бывает платный функционал)

Специализированные платные агрегаторы

Тематические ресурсы и сервисы Локальные страновые ресурсы

Таможенные 
государственные органы

Органы государственной  
статистикии др.

Основные источники информации для анализа мирового рынка АПК
Типологизация информации Потребители информации Источники информации Цифровизация АПК
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Типологизация информации Потребители информации

Направления цифровизации
Источники информации Цифровизация АПК
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Сырьё

Природные  
ресурсы

Производство
Подработка 

Переработка
Реализация

Логистика  

Хранение

• Семена
• Почва
• Климат
• Удобрения
• СЗР
• Корма
• Вет. препараты

• Посевные и  
уборочные работы

• Стойловое и  
выгульное 
содержание  
животных

• Забой, доение  
животных

• Упаковка
• Полуфабрикаты
• Готовая пищевая  

продукция
• Глубокая 

переработка

• Элеваторы, склады,  
рефрижераторы

• Авто, ж/д,морские,  
авиа перевозки

• Таможенное 
оформление

• Уплата налогов и  
сборов

• Ритейл
• Оптовые продажи
• Онлайн продажи
• Возврат товара
• Профиль 

потребителя
• Контракты на  

поставку

• Анализ состояния  
полей

• Прогнозирование  
температуры и  
осадков

• Отслеживание 
периода вегетации

• Учет и закупка  
товаров на  
предприятии

• Роботизированная  
техника

• Контроль за  
состоянием 
здоровья животных

• Управление 
техническими 
процессами на  
предприятии

• Контроль запасов на  
складах и  
планирование 
производства

• Визуальный 
контроль качества  
на 
производственной  
линии

• Расчет времени и  
ресурсов на  
доставку

• Подача электронных  
деклараций и иных  
документов в  
таможенные органы

• Отслеживание груза  
на маршруте

• Анализ 
потребительского  
спроса

• Увеличение воронки  
продаж через  
электронные 
маркетплейсы

• Различные способы  
оплаты

• Смарт-контракты

Типологизация информации Потребители информации Источники информации

Интеграция цифровизации в товаропроводящей цепочке
Цифровизация АПК
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Недоступность или низкое качество данных

• страны не хотят раскрывать детали своей внешней торговли
• информация содержит много ошибок и требует верификации
• доступная информация зачастую очень поверхностная
• различие в методиках учета данных о внешней торговли между странами

1

Недостаточный уровень навыков в обращении с цифровыми технологиями
• работа с большими данными требует использования широкого спектра дорогостоящей 
техники и технологий, а главное –опытных специалистов
(продуктовых менеджеров, разработчиков, аналитиков)

• отсутствие в России опыта в анализе внешнеторговой деятельности с использованием 
больших данных

2

Низкий уровень культуры инноваций
• нежелание инвестировать в непонятные технологии с непонятным сроком окупаемости
• длительные интеграционные процессы в государственном секторе
• недоверие к результатам анализа, полученным нетрадиционным (сложным) образом

3

Типологизация информации Потребители информации Источники информации Цифровизация АПК

Проблемы, встающие на пути использования больших данных для 
анализа внешней торговли
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+7(495) 280-74-49

t.me/mcxae zen.yandex.ru/aemcx

info@aemcx.ru

aemcx.ru rutube.ru/channel/24261638

Социальные медиа

Контакты

vk.com/aemcx

mailto:info@aemcx.ru

